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	Informační technologie 18-20-M/01

		Časově tematický plán
	Předmět:
	Komunikační marketing

	Ročník: 3. ročník
	Počet hodin:
	Celkem – 64 hodin

	
	
	Týdně – 2 hodiny





	[bookmark: _Toc194229377]Tematické celky
	Měsíc
	Hod.
	Vyučovací metody
	Prostředky k výuce

	Marketingová komunikace
Podstata marketingové komunikace
Interní a externí marketingová komunikace
Princip komunikačního procesu
Cíle komunikace
Plánování komunikace
Komunikační strategie
Integrovaná marketingová komunikace
Komunikační mix produktu, jeho nástroje
	Září
	3
1
1
1
	Frontální,
výklad,
cvičení,
diskuse
	PC, Dataprojektor, prohlížeč

	Reklama
Reklama jako součást marketingového mixu
Charakteristika a funkce
Druhy reklamy
Reklamní média
Právní rámec reklamy
Kodex reklamy
Product placement
Tvorba efektivní reklamy
Posuzování účinnosti reklamního sdělení
Guerilla marketing
	Září–Říjen
	6
3
2
1
	Frontální,
výklad,
cvičení,
diskuse, 
Testovací
úlohy
	PC, Dataprojektor, prohlížeč, editor

	Direkt marketing
Přímý marketing jako nástroj marketingové komunikace
Charakteristika a funkce
Formy direct marketingu
Etický a právní rámec
Měření účinnosti direct marketingu

	Říjen
	5
2
2
1
	Frontální,
výklad,
cvičení,
diskuse, 

	PC, Dataprojektor, prohlížeč, editor, WYSIWYG editor

	Podpora prodeje
Podpora prodeje jako součást marketingové komunikace
Charakteristika a funkce
Cíle podpory prodeje
Legislativní rámec podpory prodeje
Komunikace v místě prodeje (pop média)
Zásady efektivní podpory prodeje

	Listopad–Únor
	24
5
3
4
4
2
3
3
	Frontální,
výklad,
individuální
cvičení,
diskuse, 
Testovací
úlohy
	PC, Dataprojektor, prohlížeč, editor, WYSIWYG editor

	Osobní prodej
Osobní prodej jako složka marketingové komunikace
Charakteristika a fáze osobního prodeje
Cíle osobního prodeje
Požadavky na osobnost prodejce
Mystery shopping – podklad pro hodnocení prodejce
Osobní prodej na B2B a B2C trzích
	Březen–Duben
	10
2
2
6
	Frontální,
výklad,
cvičení,
diskuse, 
Testovací
úlohy
	PC, Dataprojektor, prohlížeč, editor, WYSIWYG editor

	Public relations
Public relations jako složka marketingové komunikace
Součásti PR
Složky PR
Krizová komunikace
Podstata event marketingu 
Zásada efektivního event marketingu
Podstata sponzoringu
Principy správného sponzoringu
Firemní dárcovství

	Duben
	2
0,5
0,5
1
	Frontální,
výklad,
cvičení,
diskuse, 

	PC, Dataprojektor, prohlížeč, editor, WYSIWYG editor, server, FTP klient

	Komunikace na internetu
Internet pohledem firmy
Porovnání internetu s ostatními reklamními médii
Účinnost internetové propagace
Formy internetové reklamy
Modely platby za internetovou reklamu
Virální marketing
Public relations na internetu
Využití sociálních síti
Podpora prodeje na internetu
Měření návštěvnosti 
Marketing služeb
Význam služeb pro rozvoj ekonomiky
Charakteristické znaky služeb
Klasifikace služeb
Uplatnění marketingu službách
Procesně orientovaný přístup
Význam zaměstnanců v nabídce služeb
Posuzování kvality služeb
	červen

	Květen–Červen
	16
7

4
1
	Individuální,
cvičení,
diskuse,
projekt

	PC, Dataprojektor, prohlížeč, editor, WYSIWYG editor, server, FTP klient


[bookmark: _Toc194229386]Schválení:
Platnost od: 1. 9. 2025
Zpracoval: Ing. Andrea Vlasáková, Ing. Vladimíra Zezulková
Schválil: Ing. Milan Vorel
Kontrola: 19. 05. 2025 A. Vlasáková





recepce: 242 456 100 | sekretariát: +420 242 456 101	1	 mailbox@skolahostivar.cz | www.skolahostivar.cz



image1.jpg
W=ILOVKA

STREDNi ODBORNA SKOLA
AUTOMOBILNI, INFORMATIKY
A GYMNAZIUM

Weilova 1270/4 | 102 00 Praha 10 - HostivaF | www.skolahostivar.cz





